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1.  Данный план составлен на период с «____» _____ 200__ г. По «____» _____ 200__ г. и призван обеспечить достижение целей, поставленных компанией _____________________________________ _____________________________________________ (перед ______________ Все мероприятия, указанные в данном маркетинговом плане, являются необходимыми для полной реализации поставленных целей. 
2. Цели, поставленные компанией перед _____________:
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________________________
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3.  Бюджет, распределяемый ______________, составляет не менее _________________________________.
4. Комиссионное вознаграждение _____________ составляет _____% от суммы бюджета. В случае невыполнения ________________ принятых на себя обязательств, ___________ отказывается от своего комиссионного вознаграждения

 Согласно полученной информации и проведенным маркетинговым исследованиям, система распространения  _______________________________________________  по состоянию на «_____» _______________ 200____ г. выглядит следующим образом:

	Сеть
	Процент охвата сети
	Отгружаемый тираж
(средний)
	Продаваемый тираж 
(средний)
	% возврата
(Средний)

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Итого:
	
	
	
	




Расходная часть бюджета составляет:

	Вид затрат
	Сумма (у.е)

	Коммерческие выплаты
	

	Размещение рекламы
	

	Транспортные расходы 
	

	Фонд заработной платы
	

	Прочие расходы
	

	Итого
	




План необходимых мероприятий:
1. План мероприятий по повышению эффективности продаж по следующим компаниям, включает в себя: 
· распространение в сети;
· анализ продаж;
· своевременная коррекция базы с детальной разбивкой по точкам;
· постоянное инспектирование присутствия издания на торговых точках. 

	Компании
	Кол-во точек
	Печатаемый тираж
	Продаваемый тираж
	Процент возвратов
	Наличие доп. конкурсов

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	Итого:
	
	
	
	
	



Коммерческие выплаты за присутствие в сетях: _________________________________________________


2. Мероприятия по стимулированию роста продаж и уменьшению возвратов:
- проведения рекламных акций в компаниях;
- проведения конкурсов среди киоскеров.
	Сеть
	Кол-во точек
	Отгрузка
	Продажа пред.номера
	Продажа текущего номера
	Месяц проведения
	Бюджет

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	ИТОГО:
	
	
	
	
	
	



3.  Бюджет развозки  и инспектирования.
	Вид затрат
	Ресурсы
	Бюджет

	Развозка

	
	

	Курьерская доставка (адресная доставка утверждается сторонами в Приложении № 1 к настоящему МП)
	
	

	Инспектирование точек и обработка информации
	
	

	Контроль за проведением рекламных акций
	
	

	ИТОГО:
	
	



4. Итого бюджет составляет ________________________________________________________________ , в том числе ____% комиссионное вознаграждение _____________ в размере _________________________________________________________________________________________. 
5. Реализация предложенной программы, при полном финансировании позволит достичь целей, 
поставленных Издательством перед Фирмой.
______________________________                      __________________________________


